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"Qu'est-ce qui motive un fan Facebook à le devenir ? Pourquoi suit-on une marque sur Twitter
ou s'inscrit-on dans une base e-mailing ? Réponse avec l'étude "Digital Café" réalisée par le
spécialiste américain du marketing relationnel ExactTarget"

Source : Le Journal du Net   

Consultez la source sur Veille info tourisme: E-mails Facebook et Twitter quattendent les
consommateurs 

 1 / 1

http://www.journaldunet.com/ebusiness/crm-marketing/e-mails-facebook-twitter-crm/
http://www.veilleinfotourisme.fr/e-mails-facebook-et-twitter-qu-attendent-les-consommateurs--102266.kjsp
http://www.veilleinfotourisme.fr/e-mails-facebook-et-twitter-qu-attendent-les-consommateurs--102266.kjsp

